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Los medios de comunicacién y su papel mediador durante las elecciones

¢ Los medios de informacidén son una pieza fundamental para construir una identidad
politica.

Durante el periodo de campafia electoral los medios de comunicacién suelen jugar
un papel de mediadores entre los contendientes y los ciudadanos, ya que
expresan modelos de representacion de cultura politica que visibiliza a los
aspirantes a puestos de eleccion popular, sus objetos de referencias, asi como los
distintos grupos sociales a los que se dirigen, al mismo tiempo, revelan sus
propias valorizaciones sobre candidatos y partidos que participan en las

campanas.

En este contexto se puede observar que durante el ciclo electoral los titulares de
las noticias exhiben aspectos de cultura politica para proveer identidad a los
distintos electores, a través de la descripcion de acontecimientos, escenarios,
personajes, acciones y objetos de referencia que representan una valorizacion
entre candidatos y votantes, siendo una pieza fundamental para construir una

identidad politica.

Estas son algunas de las consideraciones que se hacen a partir de las
deducciones de una investigacién que abarc6 un andlisis de prensa en el estado
de Veracruz durante los comicios federales de 2012 y cuyos resultados bien
pueden ser una muestra de lo que sucede en los procesos electorales en general.
El resumen del andlisis se hace en el ensayo “El discurso de tres candidatos a la
presidencia de México” que forma parte de los estudios que integran la Revista
Legislativa de Estudios Sociales y de Opinion Publica numero 14, editada por el



Centro de Estudios Sociales y de Opinion Publica (CESOP), de la Camara de
Diputados.

Los investigadores Patricia Andrade y Claudio Castro, autores del ensayo,
mencionan que el objetivo de la investigacion realizada a través de un Analisis
Estadistico de Datos Textuales (AEDT), fue construir una herramienta que
examinara el discurso en el campo de la comunicacién y comportamiento politico,
explorando datos textuales que permitieran reducir el problema de subjetividad
para proporcionar validez a los datos obtenidos y ofrecer informacion estratégica
para comprender los proceso de construccion de la realidad a través del lenguaje

periodistico.

El estudio comprendio el andlisis de los discursos de los entonces contendientes a
la Presidencia de la Republica: Enrigue Pefia Nieto, Josefina Vazquez Mota y
Andrés Manuel Lépez Obrador, haciendo un muestreo de las palabras que
utilizaron con mayor frecuencia los titulares de la prensa, clasificados por roles,

acciones y objetos de referencia.

Los hallazgos de la investigacion describe que Pefia Nieto se represent6 a través
de funciones como: agradecer, asegurar, respetar, ampliar, impulsar, recibir entre
otras seis mas distintas; Andrés Manuel Lépez Obrador, se distinguié con el verbo
ganar utilizando como referente o demanda social a Pemex a través de las
refinerias, México y combate a la corrupcion, a su vez, Josefina Vazquez Mota en
su discurso referencial mencioné a la Marina, la policia, justicia, educacion y

Pemex.

Los autores concluyen que los titulares de las noticias en campafa electoral
exhiben aspectos de la cultura politica del lugar, en tanto dan a conocer ciertos
acontecimientos narrados de manera distinta, asi como personajes que
desempefan ciertas acciones y sefalan objetos de referencia. En patrticular, la
prensa veracruzana demostré ser un actor institucional hegemoénico durante la
campafna electoral ya que su discurso reflejd una practica social que remite

implicitamente a una premisa cultural y esta relacionada directamente con el



sistema de representaciones sociales que definen la formacion ideoldgica de la

sociedad.
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