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Guidn presentacion

Qué es la Economia Creativa

Exploracidon Regional Descriptiva de las Actividades
Creativas en las ZMs y Ciudades de México

Presentacion breve de Resultados Analiticos del
Impacto de las Actividades Creativas en Productividad
y Difusion del Conocimiento

Futuro y retos de las ICC



Que es la Economia Creativa

Toda aquella actividad .
sectorial y/o ocupacional, Industrias
cuyo proposito central es Creativas y

anadir valor en la produccion
de bienes y servicios a traveés Culturales (ICC)

de contenido creativo . _
Industrias Creativas

Industrias Culturales

Economia Cultural

Actividades econdmicas
pertenecientes al sector servicios,

que se caracterizan por una
produccidon inmaterial

Economia cognitiva
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¢ Qué relevancia tienen las ICC para la
economia de las Zonas Metropolitanas?

v’ Los Servicios explican una parte importante del PIB de las ciudades

v' La economia esta transitando hacia lo intangible. El componente intangible
cada vez empieza a tener mayor “valor” que el componente fisico —papel del
disefo—

v’ Las actividades creativas (AC) como mecanismos idéneos de interaccion para
la difusion y creacidon del conocimiento

v’ Las AC e Industrias creativas son categorias emergentes de anélisis acerca de
la economia compleja de las redes sociales (Potts et al, Journal of Cultural
Economy, 2008)

v' Las AC no estan disefiadas analiticamente para comprender la asignacion (o
localizacion) de los recursos disponibles, sino para entender la creacion de
NUEVOS recursos



Una definicion util (UNCTAD)

Industrias creativas basadas en el conocimiento, y
enfocadas a la generacion de significado, contenido
y atributos estéticos a través de la creatividad,
la habilidad y el talento, y con el potencial de
crear riqueza a partir del comercio y los derechos
de propiedad intelectual (DCMS 2001; UNCTAD
2010)

Industrias Creativas en México (SCIAN , 2008)

Coadipgpe Nombre Cadipo Nambre
Ediciaon de periodicos, revistas
. Servicios de
ibros, software y otras materiales,
s -
531 v edicion de estas publicaciones 5417 ln;::;lz;;c':gn clentifica
integrada con la impresion Y
Serviciox de
212 ::::”:::“ glr'.n;c-"lvdd—l Video., ® SAa162 consultoria en Mmedio
= S i ambilente
Otros saervicios de
= Radio v telaevisidn 54169 consultoria cientifica vy
tédenica
Survicios de publicidad
1911 Agencias noticlosas sAa1n v nctividades
relncionadas
Servicios de
wa191 Investigacion de
mercados y encuostas
de opinidn publica
“41S Servicios de disefo de sistemuas de sa14 Disefio especialixada
COMPULo vy servicios relacionados
Fdician v difusiaon de contenido
HA91F  exclusivamente a través de Internet 54192 szld::,,r:;n';,l:)?r"“"
y servicios de bhadasqueds en In red Y = “
Procesamiento electranico de
518 informacian, hospedaje v otros 54193 ‘S:e"r‘\;l::o:ec:::'r::ucclon
servicios relacionados G
Compafiins y prupox de
saia Serviclos de arquitectura, ingenieria 7111 especticulos artisticos

]
Yy actividades relaciaonadas v culturales

Cadipga

7115

S1912

71211

7r212

7i21n2

7132

7ii2

7113

7114

*Artes visuales
*Artes escenicas

*Expresiones
culturales
tradicionales

*Sitios culturales

Museos

Sitios histaricos

Ilardines botanlcos vy
roolaglicon

Promotores de
espocticulos artisticos,
culturales, deportivos vy
similares

Apeontes y reproasoantantes
de artistas, deportistas y
similares

Custinos, loteriax v otros
juegox de wzar

Deportistas y equipos
deportivos profesionales

Patrimonio
Arte culmral
Medios de Creaciones
COMUNICACION funcionales
*Publicaciones v Diserio
medios impresos *Nuevos medios
*Audiovisuales de comunicacion
*Servicios
creativos
Nombre Codipo Nombre
Parques con
Artistas, escritores y 7131 Instalaciones
tEocnicos Independientas recreativas v casas de
juegos electronicos
Bibliotecas v archivos 7139 SR Sarvicios

recreativos

Fuente: Elaboracion propia

Con informacion del INEGH




Concentracion de las industrias creativas en las zonas
metropolitanas de México

Zona Metropolitana 2003 2008 2013
Valle de México 66.28 55.90 55.84
Monterrey 8.04 9.46 7.78
Guadalajara 3.53 5.02 6.11
Querétaro 1.00 1.84 2.74
Tijuana 1.04 1.44 2.34
Mexicali 1.09 1.95 1.91
Ledn 0.63 1.16 1.79
Puebla-Tlaxcala 1.49 1.86 1.79
Judrez 1.99 2.09 1.33
Mérida 0.65 1.30 1.26
49 zonas metropolitanas 14.26 17.97 17.11

Total Zonas Metropolitan  100.00 100.00 100.00

Fuente: Censos Econdmicos del INEGI



Valor Agregado de las ICC

i VALOR AGREGADO CENSAL BRUTO
Millones de pesos a precios de 2008
TCPA 2003-
2003 2008 2013 2013
1 Economia total
Nacional* 4,178,946 4,191,685 4,162,976 -0.04
w . wy L L ZM* 3,239,766 3,491,618 3,477,809 0.79
1994 99| 1998 2000 2002 2004 2006 2008 01 2012 2014 2016 ZM/NAL 7753 8330 8354
Economia creativa
i Nacional* 90,410 86,671 85,583 -0.61
ZM 84,602 77,197 76,489 -1.11

ZM/NAL 93.58 89.07 89.37

Participacion de la Economia Creativa
Nacional 2.16 2.07 2.06
ZM 2.61 2.21 2.20

e P|B total == P|B sectores creativos




Heterogeneidad en el Crecimiento

Crecimiento VACB de sectores creativos 2003-2013 por zona metropolitana
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En ocupaciones

Poblacion Ocupada Participacion TCPA
W05 0 W6 W05 2016 2005-016

NACIONAL
Poblacion ocupada total* 40321130 49365469 100 10 186
Sectores Creativos 1306628 1843980 34 i 276
Ocupaciones Creativas 2810550 3399659 71 63 155
Tridente Creativo IMSM 45500 o4 17
Especialistas Creativos™ 465,634 689599 12 14 383
No creativos en sectores creativos %0099 1154381 22 3 18
Creativos integrados a ofros sectores 2404916 2710060 6 55 108

Fuente ENOES

2011-2013 (promedio) 2011
Estados Unidos  Reino Unido Canada
Poblacion ocupada 142,905,000 28,728,000 17,368,000
Tridente Creativo 13,816,000 2,454,000 2,242,000
Especialistas creativos 2,817,000 809,000 534,000
No creativos en industrias creativas * 7,462,000 737,000 893,000
Creativos en sectores no creativos** 3,537,000 908,000 815,000
Porcentaje
Poblacion ocupada 100 100 100
Tridente Creativo
Especialistas creativos 1.97 2.82 3.07
No creativos en industrias creativas * 522 2.57 5.14
Creativos en sectores no creativos** 248 3.16 4.69

Fuente: Nathan, M., Kemeny, T., Pratt, AC. y Spencer, G. (2016). Creative economyemploymentin the US,
Canada and the UK: a comparative analysis. London, UK: NESTA. Table 4: Creative Trident for the US,

Canada and the UK.

*Corresponde a la categoria non-specialist, ** Embedded

Niveles semejantes a los observados en EU y Reino

Unido



Estructura Ocupacional Tridente

Creativa 2014
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Creativos en sectores no creativos

H No creativos en industrias creativas

M Especialistas creativos

Fuente: Elaboracion propia con base en datos de la Encuesta Nacional de Ocupacién y Empleo 2005, 2014



Estructura sectores creativos

Poblacion Ocupada VACB

Deportivas, recreativas,
entretenimiento
Publicidad y estudios de

mercado Publicidad y estudios de..
Arquitectura e ingenieria Programacion..
Programacion _ ) o
(computadoras) Arquitectura e ingenieria

Programacion y transmision

Publicaciones

Industria filmica, video y..

Publicaciones

Deportivas, recreativas,..

Juegos de azar =2013 Programacion y transmision m2013

Industria filmica, video y = 2003 ] q = 2003
sonido uegos de azar
Otras Otras
R&D R&D
Artisticas Artisticas

Bibliotecas, archivos, - .
MUSE0S Bibliotecas, archivos,..
0.0 5.0 10.0 15.0 20.0 25.0 0.0 5.0 10.015.020.0 25.030.0
Participacion (%) Participacién (%)

Fuente: Elaboracién propia con base en datos de Censos Econémicos 2013 . L
Proceso de diversificacion de

las actividades creativas



Crecimiento de las ICC 2003-13

Crecimiento promedio anual de los sectores creativos

Crecimiento promedio anual de los sectores creativos

Poblacion ocupada total

Valor Agregado
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Especializacion al interior de la ZMs

Indice de localizacion con poblacion ocupada Indice de localizacion con valor agregado censal bruto
2003 2008 2013 TCPA 2003 2008 2013 TCPA

Deportivas, recreativas y de entretenimiento 38 42 45 8.8%  Juegosy apuestas 41 33 38 -2.2%
Ofras actividades profesionales 36 36 41 69%  Deportivas, recreativas y de entretenimiento 44 39 37 82%
Publicaciones 30 24 3 46% Olras aclividades profesionales 33 29 36 6.0%
Juegos y apuestas 26 27 29 5.6% Industria filmica, video y sonido 3 19 Ky

Industria filmica, video y sonido 13 14 28 [ES38HY Publicaciones 23 13 19  1.3%
Artistas 23 26 2 -1.2%  Programacion y fransmision 34 18 19  -208%
Arquitectura 29 29 21 -13.8%  Arquitectura 30 24 18 -225%
RO .14 19 17 126%  Aistas 23 17 18 -101%
Programacion y transmision 34 27 14 244% RED | 14 12 16 9.5%
Bibliotecas y museos 3 1 12 Publicidad y estudios de mercado 17 12 9 27.2%

Publicidad y estudios de mercado 5 8 9 Programacion y consultoria tecnolégica 7 9 8 8.7%
T T AP e L AN A G N B A e T e S

g v tecnologica 6 4 7 20.8%  Bibliotecas y museos 2 6 7 -
Fuente: Elaborackin propia con base en datos de los Censos Economicos Fuente: Efaboracidn propia con hase en dates de los Censos Economices

*Se contabdizaron aquellas zonas metropolitanas cuyo indice fuera superiora 1 *Se contabilizaron aguefias zonas mesropolitanas cuyo indice fuera supenor a 1



indice de Especializacién Econémic POT
Sectores creativos 2013

|IEE poblacion ocupada 2013 e

[]006-040
[]040-0.59
Bl 059-0.75
Bl 075-162




indice de Especializacién Econémic PBT
Sectores creativos 2013

IEE produccion bruta total 2013 lopas

[J]0.01-0.21
] 0.21-0.41
B 041-078
Bl o78-191




iComo se relacionan las ICC con el
resto de las actividades econdmicas?



Especializacion en exportaciones de manufacturasy
productividad del sector creativo de |la economia en
las zonas metropolitanas del pais (2013)
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Modelo de Creatividad en el Sistema Urbano de México

CLUSTER +

' ' Nivel de
MANUFACTURERO |[EE—— INDUSTRIA “monetizacién”
EXPORTADOR CREATIVA
el TECNOLOGICA +
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+
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- INDUSTRIAS
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Industria Cultural /
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Diagnostico y Retos de las ICC

Realidad de las ICC

Las industrias culturales producen
impactos heterogéneos a lo largo del
sistema urbano en México

El “arribo” de las ICC en las ZMs ha sido
dual: uno fuertemente vinculado al TLC,
otro asociado a factores como el
mercado interno, turismo, herencia
cultural, etc.

Las ICC contribuyen en la dinamica
exportadora de manufacturas sélo en
aquellas ZMs altamente especializadas

Brecha entre empleo y valor agregado
de las ICC

Correlacidon negativa entre industrias
culturales e industrias con contenido
tecnoldgico (medio-alto)

Retos de las ICC

Evitar que se profundicen procesos de
polarizacién regional

Transitar de una fase de “maquila” a una de
disefo en aquellos clusters que estan
insertados en la dinamica del TLC

Generar circulos virtuosos entre
aglomeraciones consolidadas e ICC: GDL
(Cluster electrénico) y QRO (Cluster
electrénico)

Monetizar las actividades econdmicas
creativas

Formalizacion, estrategias de
emprendedurismo, salario minimo, etc.

Disefar politicas de desarrollo regional y
urbano que impulsen una tercera via de
creatividad anclada fuertemente en la
herencia cultural del pais, las MiPyMEs y el
potencial turistico



Muchas Gracias !!!

marcosv@correo.crim.unam.mx



